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Alkusanat

Hei ja tervetuloa muuttuvan TV:n maailmaan!

Olemme koonneet tdhan oppaaseen perustietoja vaikuttavasta TV-mainonnasta. Opas on
suunniteltu etenkin sinulle, jolle TV:n maailma on vield tuntemattomampi. Tavoitteemme
on tarjota tietoa TV:n mahdollisuuksista, tavoittavuudesta ja tulevaisuudesta.

Televisiomainonta on aina ollut poikkeuksellisen vaikuttavaa. Viela vaikuttavampaa se on
tana paivana, kun TV ei ole enaa sidottu vain olochuoneeseen. Moni meista kuluttaa TV-
sisaltoja pitkin paivaa, niin TV:ll&, tabletilla kuin puhelimellakin.

Toivottavasti saat oppaasta ideoita ja inspiraatiota TV:n hyédyntamiseen. Kun kaipaat
tuoreimpia tutkimustuloksia, asiakaskeisseja tai ideoita, pida mielessasi myds
Screenforcen verkkosivut.

Anna Lujanen
Toiminnanjohtaja
Screenforce Finland

Psst! Oletko uusi alalla tai kaipaatko muuten lisatietoa? Hyddynna meita! Tilaa uutiskirjeemme.

Kerromme viestinndssamme ja verkkosivuillamme lisdaa TV-median kasitteista ja tunnusluvuista,
katselukayttaytymisesta seka television nopeasta muutoksesta ja tulevaisuudesta. Jarjestamme

my0s koulutustilaisuuksia, joista saat lisatietoa uutiskirjeestamme.
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Televisio

- Enemman ruutuja,
laadukkaampaa kuvaa,
paremmilla yhteyksilla

Perinteinen kasite televisiosta, siita I |:|

suuresta laitteesta olohuoneen kulmassa,

on muuttumassa. Toki laadukkaasti

tuotettuja sisaltdja kulutetaan edelleen perinteiselta TV-ruudulta, mutta viime vuosina
erilaisten nayttdjen kautta tapahtuva katselu on kasvanut huomattavasti. Oli sitten kyseessa
televisiolahetys tai ilmainen tai maksullinen suoratoistopalvelu, suomalaisia TV-sisaltdja voi
kuluttaa missa ja milloin vain.

Televisio on edelleen massamedia, mutta mdaritelma ei ole enda laitesidonnainen. Nykyisin
TV-sisaltoja kulutetaankin muualla kuin kotisohvalla. Kuluttajat ovat oppineet kuluttamaan
sisdltdja ajasta ja paikasta riippumatta. Osaa ohjelmista kulutetaan jo nyt enemman
erilaisissa mainosrahoitteisissa videopalveluissa kuin lineaarisen TV:n kautta. TV-sisaltdjen
uudet katselutavat ovat kasvattaneet sisaltéjen kokonaiskulutusta.

Finnpanelin mukaan viime vuonna suoratoistopalveluiden katseluaika lisasi TV:n
kokonaiskatseluaikaa keskimdarin 54 minuuttia. Esimerkiksi 15-24-vuotiaiden
suoratoistopalveluiden katseluaika oli 67 % ja 25-44-vuotiaiden 46 % kokonaiskatselusta.

Lahde: TV-mittaritutkimus 2021, 4+, Finnpanel Oy

Television mittaaminen

Television mittaaminen tapahtuu yhtendisesti ja lapindkyvasti. Sen toteuttamisesta vastaa
vuonna 1975 perustettu puolueeton Finnpanel. Kdaytanndssa mittaaminen tapahtuu niin, etta
tuhannen suomalaisen kotitalouden TV-vastaanottimen yhteyteen asennetaaan mittari,
jonka avulla kerataan dataa paivittaisesta todellisesta TV-katselusta. Valitut kotitaloudet
edustavat kaikkia TV-talouksia Suomessa. Finnpanel raportoi seka kaupallisten etta ei-
kaupallisten TV-kanavien katselua.

Suomalaiset ovat television suurkuluttajia. Viime vuonna Suomessa
katsottiin televisiota keskimdarin 2 tuntia ja 43 minuuttia pdivassa.
TV:n katselu on korkeimmillaan kevaalla ja syksylla, kesalla taas
my06haisillan ohjelmat tavoittavat eniten katsojia.

Lahde: TV-mittaritutkimus 2021, 4+, Finnpanel Oy
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Total TV

Televisio-termin rinnalle on viime vuosina tullut termi Total TV. Termilla tarkoitetaan
sita, kun perinteisen eli ns. lineaarisen televisiokatselun lisaksi mitataan myds TV-
suoratoistopalveluiden katselua.

Mittaamisesta vastaa Finnpanel, joka mittaa Yle Areenan, mtv-palvelun, Sanoman Ruudun,
C Moren seka Discovery+ (tulossa 2022) -palvelun katselua. Mittaus tehdaan kaikilta

paatelaitteilta, sisdltden myds mobiliilaitteilla tapahtuvan katselun. Suomi on ensimmaisia
maita, joissa TV:n katselusta tutkitaan myds Total TV -luvut.

AREENA
mtv »

()

dlscovery+

TV + online-TV = Rr A" -

Connected TV

Viime aikoina on alettu puhua CTV:stg, eli Connected TV:sta. Talla
tarkoitetaan televisiolaitteita, jotka voidaan kytkea internetiin suoraan
tai jonkin laitteen (esim. pelikonsolin, AppleTV:n tai Chromecastin
avulla).

Talloin sisallén kuluttaminen tapahtuu internetin valityksella.
Tama avaa mainostajalle uusia mahdollisuuksia mm. interaktiiviseen
kanssakdymiseen kuluttajien kanssa ohjelman aikana.
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Televisiokanavat Suomessa

Suomessa televisio voi hyvin. Moneen muuhun maahan verrattuna Suomessa on esimerkiksi
poikkeuksellisen laadukas ilmaiskanavatarjonta. Kotimaisen sisallon suosio on kasvanut
viimeisen kymmenen vuoden ajan, ja oletus on, etta kotimaiset tarinat ja ilmidohjelmat
pysyvat suomalaisille tarkeina myds jatkossa. Vaikka katselu suoratoistopalveluiden

valilla sirpaloituu, kotimaisen sisallon kysynta takaa sen, ettd suurin osa suomalaisten
mediapdivastad kuluu jatkossakin kotimaisten TV-kanavien parissa.

Suurimmista kaupallisista TV-kanavista vastaa kolme TV-taloa, jotka ovat MTV, Sanoma ja
Discovery Networks Finland.

Online-palvelut
C MORE C MORE

mtv3 NN\  MAX JUNIORI mtv b

A
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Televisio aktivoi suomalaiset ostamaan

Televisio on ylivoimaisen vaikuttava media: keskimaaradinen TV-kampanja saa Suomessa
21 miljoonaa ndyttékertaa. TV:n teho mainonnassa perustuu laajaan tavoittavuuteen ja
liikkuvan kuvan vaikuttavuuteen.

Televisio luo ja yllapitaa ilmidita, jotka levidavat kahvipdytakeskusteluihin ja iltapaivalehtien
lodppeihin.

Televisio on mediana tutkitusti tehokas

Mediatoimisto Dagmar ja MTV tekivat yhteistydssa tutkimuksen, joka kertoo televisio-
mainonnan lisdavan myyntid selkedsti. Tutkimus tehtiin ekometriselld mallinnuksella,

joka huomioi erilaisten muuttujien, mm. kilpailijoiden toimien seka markkinoilla yleisesti
vaikuttavien olosuhteiden, vaikutusta liiketoimintaan. Mukaan valikoitui yhteensa 59 brandia
vuosilta 2016-2020.

Tutkimuksesta kavi ilmi, etta mediamainonta saa aikaan lisdmyyntiad. Merkittavinta se on
silloin, kuin tehdaan Total TV -mainontaa. Tuloksista selvisi myds, etta Total TV kasvattaa
myyntid vield mainoskampanjan paattymisen jalkeen, siind missa digitaaliset mediat
tuottavat lahinna valittémia vaikutuksia. Total TV -mainonta myds rakentaa ja vahvistaa
bréndimielikuvaa - mainostajat muistetaan, ja niihin luotetaan. Ostohetkelld vahvoja
brandeja suositaan kilpailijoiden sijaan.

Total TV tuo
myynnin kasvua

27%

19%

18%
12% 12%
5% 4%
0,
HmE =
H
Total TV SEA Display Sanoma- Facebook Radio Ulko- Aikakaus- Elokuva

lehdet mainonta lehdet
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Televisio kasvattaa muiden medioiden tehoa

Thinkbox puolestaan teki tutkimuksen yhteistydssa Mediacomin, Wavemakerin ja Gain
Theoryn kanssa. Siina selvitettiin, kuinka eri medioiden yhdistaminen lisaa kampanjan
tehokkuutta seka sita, mitka mediat ovat riskialtteimpia. Tutkimus perustuu yli 1,4 miljardin
punnan mediainvestointehin viimeisen kolmen vuoden ajalta, 50:lta eri brandilta ja 11:sta eri
mediassa.

Tutkimuksen tulokset osoittivat, etta televisio ja VOD (video-on-demand) ovat kaikista
vahiten riskialttiita mainonnan muotoja. Lisaksi televisio kasvattaa kampanjassa kaytettyjen
muiden mediakanavien tehokkuutta jopa 54 prosenttia, kun muiden mediakanavien
tehokkuuden kasvu oli keskimaarin kahdeksan prosenttia.

Televisio nostaa muiden medioiden tehoa jopa 54 %

Tehokkuutta Online+ Sosiaa- Displav-  Ulko- Haku- Suora-
kasvattavat TV video + linen oplay . Radio Printti . Elokuva .
kanavat VoD media mainonta mainonta mainonta mainonta
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/
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Online +Video +
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DEE o
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3%

Ulkomainonta

Radio

Lahde: 'Demand Generation'Nov 2019, MediaCOM/Wavemaker/Gain Theory/Thinkbox
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TV-mainonta kasvattaa liikevaihtoa

Screenforce tutki yhdessa ohjelmistoyhtid Sellforten kanssa Gigantin mainontaa Total TV:ssa.
Tavoitteena oli selvittda, millainen tuotto sijoitetuille mainoseuroille saatiin.

Tutkimuksessa verrattiin kahden vuoden ajalta yli kymmenta miljoonaa kuittirivia Gigantin
markkinointi- ja mediadataan. Tutkimuksesta selvisi, etta lyhyella aikavalilla Total TV
-mainontaan sijoitettu euro kasvatti lilkevaihtoa 6 euroa ja pitkalla aikavalilla 17 euroa.
Lisaksi Total TV -mainonta lisdasi merkittavasti seka suoraa etta hakukoneen kautta tullutta
verkkosivuliikennetta.

17 EUROA

6 EUROA
1EURO !;
@ NS NS

Monipuolinen TV-mainonta

TV-mainonnalla voidaan tutkitusti kasvattaa tunnettuutta. Sen avulla voi rakentaa tai
vahvistaa yrityksen, tuotteen tai palvelun brandimielikuvaa. Lisdksi sen avulla voi tehda
taktista mainontaa, jolla houkutellaan kuluttajia ostamaan. Kohdennetulla TV-mainonnalla
tavoitetaan tietysta aiheesta kiinnostuneet kuluttajat.

Syy TV-mainonnan tehokkuuteen on yksikertainen: kuva, dani ja liike mahdollistavat
tarinoiden kertomisen ja tunteisiin vaikuttamisen. Kun kohderyhmaa puhutteleva viesti
tavoittaa koko kohderyhman nopeasti, vaikutus on taattu.

Televisiomainontaa voi tehda monella eri tavalla. Perinteisin on spotti eli katkomainos, jonka
kesto voi olla muutamista sekunneista minuutteihin. Oikea pituus riippuu muun muassa
mainostajan viestista ja tavoitteista. TV-spotit ovat erittdin monipuolinen tapa mainostaa,

ja niiden avulla voi edistaa valikoitujen tuotteiden myyntia hyvinkin taktisesti. Pidemmalla
mainoksella voi esitella yrityksen tai tuotteen tarinaa, kasvattaen brandin tunnettuutta
pitkajanteisesti.

Taman lisaksi on mahdollista tehda erilaisia erikoisratkaisuja, kuten katkopromootio, Split
Screen, Ticker, ohjelmayhteisty6, VIP-spotti, tuotesijoittelu, mainostajan omat ohjelmat ja
promootiot. Ajantasaiset tiedot erilaisista vaihtoehdoista saat TV-kanavien mediamyynnista.

Esimerkiksi ohjelmayhteistyd on yksi erinomainen tapa kasvattaa brandimielikuvaa.

On useita esimerkkeja ohjelmayhteistydn tuloksista, jotka ovat parantaneet yrityksen
ja palveluiden tunnettuutta. Tutustu eri keisseihin tasta.
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Television ostokohderyhmiit ja | ]
kohdentaminen

Kun televisiomainoskampanjaa lahdetaan suunnittelemaan, valitaan \
kampanjalle kohderyhm4, jota halutaan tavoittaa.

TV-kampanjaa on mahdollista kanavasta riippuen kohdentaa 10-17 erilaiselle
kohderyhmélle, jotka perustuvat mm. ikddn, sukupuoleen seka kiinnostuksen kohteisiin.
Usein kaytetaan kohderyhmaa 25-54-vuotiaat, joita Suomessa on 2 072 000.

Mainontaa voidaan tehda joko valtakunnallisesti tai alueelliseti riippuen siita, ketd halutaan
tavoittaa. Kohdentaminen onnistuu myds esimerkiksi sisallon tai kellonajan mukaan.

Television ostotavat ja ostovaluutta TRP

Televisiomainontaa voidaan ostaa joko suoraan TV-kanavalta tai mediatoimiston kautta.
Ostotapoja on kolme: kelluva kohderyhmakauppa, kiintea ohjelmaostaminen tai kanavasta
riippuen naiden yhdistelma. Jokaisella TV-ohjelmalla on oma profiilinsa, jonka mukaan
mainos sijoitetaan kohderyhmalle profiloituvan ohjelman yhteyteen.

Television ostovaluutta on TRP. Yksi TRP on yksi prosentti valitusta kohderyhmastag,
esimerkiksi yksi prosentti kohderyhmasta 25-54-vuotiaat on 20 720. Finnpanelin suorittaman
mittauksen kautta kaikille TV-ohjelmille saadaan TRP-maarat, joiden kautta hinnoitellaan
mainosajan hinta ohjelmassa. Televisiokanavilla on hinnat jokaisen ohjelman mainosajalle
kaikissa kohderyhmissa.

Lue lisda televisiomainonnan ostamisesta
TV-matematiikan perusteet oppaastamme!

Tehokas toisto ja kontaktitakuu

Televisiomainonnan vaikuttavuus perustuu toistoon, jolloin

se jattaa muistijdljen. Mita useammin mainos nahdaan, sita
paremmin tutkimuksen mukaan mainoksen muistaminen paranee.
Tehokkaalla toistolla tarkoitetaan sita, kuinka monta prosenttia
valitusta kohderyhmasta on nadhnyt mainoksen kolme kertaa.
Taman vuoksi on tarkeaa, etta tehokas toisto on kampanjassa
riittavalla tasolla.
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Mikali televisiomainosbudjetti on kovin rajallinen, mainontaa ei kannata hajauttaa kovin
monelle eri kanavalle. Kaikilla TV-kanavilla on kdytossaan kanavakohtaiset takuurajat. Tama
tarkoittaa, ettd kanavalta pitaa ostaa tietty maara TRP:t&, jotta kampanjalle annetaan TRP-
takuu. Jos kampanjassa olleet ohjelmat eivat olekaan keranneet ennustettua katsojamaaras,
kampanja on saanut vdhemman kontakteja kuin alun perin suunniteltu. Kun kampanjalla

on takuu, TV-kanavat ajavat mainoksia lisag, jotta ostetut kontaktit saadaan toimitettua.
Kanavakohtaiset kontaktitakuurajat l6ytyvat TV-kanavien verkkosivuilta.

Ohjelma-ajat ja ohjelmakaudet 23:59

Suurimmat ohjelmat esitetaan silloin, kun suuri massa on
television adrella. Tata aikaa kutsutaan

Kaikki muut ohjelmat, jotka esitetdan taman ajan
ulkopuolella ovat off primea. Prime time -ohjelmat ~ 21:00 —
ovat hinnaltaan kalliimpia kuin off prime -ohjelmat.
Yleensa tv-kampanja koostuu sekd prime time etta
off prime -ohjelmista, joka kasvattaa kampanjan
kokonaistavoittavuutta ja tuo kustannustehokkuutta.
Off prime -ohjelmilla tavoitetaan mm. lasten kanssa
kotona olevia vanhempia tai vuorotydlaisia.

Television ohjelmakaudet ovat kevat-, kesd- ja syyskausi. Yleensa suurimmat ohjelmat ja
ilmiot esitetdan kevat- ja syyskaudella, jotka ovat myds hinnaltaan kalliimpia. Kesdkaudella
taas panostetaan myohaisillan katseluun, kun kesalla iltakatselu kasvaa. Kesakausi on myds
hinnaltaan edullisempaa aikaa mainostaa.

Spottikampanja vai luova ratkaisu?

Milloin sitten kannattaa valita spottikampanja ja milloin luova ratkaisu? Suoraa vastausta
tahan ei ole, vaan se riippuu monesta asiasta.

Luovalla ratkaisulla voi saada enemman kontakteja kuin spottikampanjalla. Luovien
ratkaisujen huomioarvo on korkea, koska sijainti mainoskatkolla on spottikampanjaa parempi.
Toisaalta luova ratkaisu on usein spottikampanjaa hieman kalliimpi.

Mikali TV-mainonnan budjetti on riittava, spottikampanjan ja luovan ratkaisun yhdistaminen
on toimiva vaihtoehto. Spottikampanjalla voidaan luoda brandig, joka opettaa, kertoo
tarinaa ja luo tunnetta. Luovalla ratkaisulla voidaan tehda taktista tekemistd, joka hyvan
katkopaikkansa ansioista saa erinomaiset huomioarvot.
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Televisiomainonnan vahvuudet

Televisiomainonta on tehokasta ja tavoittavaa: joka viikko tavoitetaan 85 prosenttia
suomalaisista TV:n kautta. Useissa kansainvalisissa ja suomalaisissa vertailuissa on todettu,
etta televisiomainonnan kautta syntyva ROl on huomattavasti korkeampaa verrattuna muihin
mainonnan muotoihin. Televisio-ohjelmiin uppoudutaan ja mainoksia katsotaan, mikad nostaa
niiden huomioarvoa. Lisaksi ne aktivoivat ja ohjaavat kuluttajia etsimaan lisaa informaatiota
internetista seka ostamaan.

Televisioja TV-mainonta viihdyttaa ja luo
puheenaiheita, jotka jatkuvat keskusteluissa ja
esimerkiksi sosiaalisessa mediassa.

TV-mainonta on myos monipuolista,
ja mainostajalla on mahdollisuus linkittaa
brandinsad puhutuimpiin ilmidihin.
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TV-terminologiaa

AVOD (Advertising Video on Demand)

Ilmainen, mainontaa sisaltdva suoratoistopalvelu esim. mtv-palvelu, Ruutu ja Discovery+.

Bruttopeitto
Kuinka monta kohderyhmaan kuuluvaa yhdella medialla tai mediayhdistelmalla tavoitetaan.
Ilmaistaan joko kontaktimaarina tai prosentteina. Ei huomioi paallekkaisyytta.

CSOV (Commercial Share of Viewing)

Kaupallinen katseluosuus

CTV (Connected TV)

Televisio, joka on kytketty internetiin esim. pelikonsolin tai muun laitteen avulla ja sisaltéa
kulutetaan internetin kautta.

Finnpanel

Finnpanelin TV-mittaritutkimus toimii tunnuslukujen tuottajana ja mainonnan ostamisen ja
myymisen valuuttana. Finnpanelin Total TV -mittaus laajentaa TV-mittaritutkimusta koskemaan
my0s Yle Areenan, mtv-palvelun ja Ruudun katselua aiempaa yksityiskohtaisemmin.

GRP (Gross Rating Point)

Bruttopeitto prosentteina koko vaestdssa. Kertoo kampanjan koosta, muttei ota kantaa
nettopeittoon ja toistoon.

Kohderyhma

Vaestéryhma, jonka katselua (tms.) analysoidaan.

Lineaarinen TV
Lineaarisella televisiolla tarkoitetaan antenni- tai kaapeli-tv-verkkoon liitettya vastaanotinta,
jolla sisaltdja katsotaan suorina ldhetyksina.

Nettopeitto
Kuinka monta kohderyhmaan kuuluvaa yhdellda medialla tai mediayhdistelmalld tavoitetaan.
Huomioi paallekkaisyyden.

OTS (Opportunity to See)
Keskimaardinen toisto. Kuinka monta kertaa keskimaarin kampanjalla tavoitetulla
kohderyhmalaisella on ollut mahdollisuus kohdata mainos.

Prime time

katselun (TV) "huippuaika” eli kellonaikavli, jolloin television katsojia on yleensa eniten.
Aikarajat asettuvat yleensd klo 18-23 véliselle ajalle, mutta mitaan virallista prime time
-mddritystd ei ole.

Profiili

Kohderyhman osuus tietyn median kaikista seuraajista. Ilmaistaan prosenttilukuna.
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Paallekkaispeitto

Yksittdinen kohderyhmaldinen tavoitetaan usealla medialla samanaikaisesti.

ROI (Return on Investment)
Luku, joka kertoo mainonnan tai markkinoinnin kannattavuudesta, ts. panos-tuottosuhde.

SOM (Share of Market)

Markkinaosuus

SOV (Share of Viewing)

Kanavan katseluosuus

SOV (Share of Voice)

Yhden mainostajan osuus kaikista mediapanostuksista tietyssa kategoriassa tietylla ajanjaksolla.
Mitataan TNS:n kerdamasta mediapanostusdatasta. Ilmaistaan prosentteina.

SVOD (Subscription Video on Demand)

Maksullinen suoratoistopalvelu, esim. C More, Discovery+ ja Ruutu+.

Tavoittavuus (Reach)

(000 tai %). Kuinka moni katsoi ohjelmaa vahintddn 3 minuuttia yhtajaksoisesti joko yhden
esityskerran tai vaikka koko kauden osalta. Kanavien tavoittavuudessa voidaan kadyttaa joko
1 minuutti katselua tai maaritelld se tiukemmin esim. 5 minuuttia yhtadjaksoista katselua
paivatavoittavuudessa ja 15 minuuttia yhtajaksoista katselua viikkotavoittavuudessa.

Tehokas toisto (Effective Reach)
Prosenttiosuus kohderyhmadstd, mika on altistunut mainonnalle tietylla toistotasolla.

Esim. 3 +50 % = puolella kohderyhmasta on ollut mahdollisuus kohdata mainos kolme kertaa tai
useammin. Tarvitaan useampi ndyttokerta, jotta mainonnan viesti jaa mieleen.

Toisto
Kuinka monta kertaa keskimaarin kohderyhmaan kuuluva henkild naki mainoksen.

Total TV

Kun mitataan lineaarisen TV:n ja Online-TV:n katselua yhdessa.

TRP (Target Rating Point)
Bruttopeitto prosentteina kohderyhmdassa. Kertoo kampanjan koosta, muttei ota kantaa
nettopeittoon ja toistoon. Tietyissd medioissa (TV ja radio) kaytettdvé ostovaluutta.
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Lue myos:

Finnpanel TV-mittaritutkimus

www.finnpanel.fi/tulokset/tv_reportlist.php

Finnpanel mittaa television katselua ja radion kuuntelua. Tutkimusten tarkoituksena on seurata
henkildiden ja talouksien TV- ja radiokayttaytymista seka siihen liittyvia muutoksia. Finnpanelin
sivuilta lBytyvat tuoreimmat tutkimustulokset TV:n ja online-TV:n katselusta.

Kantar TNS, suomalaisen mediapadiva
www.kantar.fi/uutiskirje/2020/suomalaisen-mediapaiva

Kantar TNS tutkii sdannéllisesti, kuinka kauan ja mitd medioita suomalaiset kdyttavat
mediapdivansa aikana.

MTV Spotti

www.mtvspotti.fi/
MTV:n kattava palvelu mainostajille.

Sanoma mediatiedot
media.sanoma.fi/
Sanoman kattava palvelu mainostajille.

Discovery Network Finland
discoveryfinland.fi
DNF:n palvelut mainostajille.

Thinkbox

www.thinkbox.tv/

Thinkbox on kaupallisen television puolestapuhuja Iso-Britanniassa. Thinkbox tekee erittdin
paljon tutkimusta televisiomainonnasta.

egta.: The Global TV Deck 2021

www.theglobaltvgroup.com/tgtv-deck/
Eurooppalaisen television etujarjeston egta:n kattava tutkimuspaketti television katselusta ja
mainonnasta useilla eri markkinoilla. Mukana paljon tietoa myds Suomen TV-markkinasta.

SCREEN )
R
THEMAGIC OF TV ot

Seuraa meitd sosiaalisessa mediassa! O o @ o



https://www.screenforce.fi
https://twitter.com/screenforcefin
https://fi-fi.facebook.com/screenforcefinland/
https://www.youtube.com/channel/UCqMV_xIx4qaMqI7jGLCl9eg
https://www.linkedin.com/company/screenforcefinland/
https://campaign.screenforce.fi/liity-postituslistalle
https://www.screenforce.fi/tietoa-meistä#yhteystiedot
https://www.finnpanel.fi/tulokset/tv_reportlist.php
http://www.kantar.fi/uutiskirje/2020/suomalaisen-mediapaiva
https://www.mtvspotti.fi/
https://media.sanoma.fi/
https://discoveryfinland.fi
https://www.thinkbox.tv/
http://www.theglobaltvgroup.com/tgtv-deck/

