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TTVAM kehityksen kärjessä



Askel askeleelta kohti maalia
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Lähtökohdat ja periaatteet
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ü Screenforce neutraali taho projektin 
koordinointiin

ü Hallittava määrä TV-yhtiöitä

ü Spotgate ID: markkinassa jo 
mainosspotin yksilöivä tunniste

ü Luotettavat ja laadukkaat datalähteet 
(Finnpanel ja TV-yhtiöiden oma data)

Onnistumisen avaimet
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Ainesosat
●Dataa videon mainonnanhallintajärjestelmistä

●Suoratoistopalveluiden rekisteröintidata

(demografiat) 

●Finnpanel: 

● TV-kampanjadata

● Reititinmittaridata, joka mittaa panelistien suoratoistopalveluiden

(BVOD) sisällönkulutusta

●Spotgate ID
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• Finnpanelin paneelipohjainen TotalTV-mittaus (‘single-

source’) mittaa kaiken TotalTV-kulutuksen (TV-kanavat ja 

BVOD) 

• TTVAM:ssa onnistuimme yhdistämään BVOD-mainonnan

paneeliin

• Paneelin avulla saamme luotettavasti mallinnettua:

• Laitteet ihmisiksi (=impressiot kontakteiksi)

• Mainoskampanjoiden tavoittavuus- ja toistolukujen

laskennan eri kombinaatioissa:

Yksittäinen BVOD-palvelu tai useampi BVOD-

palvelu

BVOD-palvelut ja TV-kanavat yhdessä

Paneeli- /’single-source’ data



Mitä uutta hyödyllistä tietoa mainonnan ostajille

Tarkempaa tietoa mainonnasta suoratoistopalveluissa
(BVOD)

• Suoratoistopalvelujen mainonta kontakteiksi impressioiden
sijaan (vain 100 % loppuunkatsotut mainokset)

• Päivittäin mainoskampanjoiden kontaktit (edellyttää
Spotgate-koodia) eri demografisissa kohderyhmissä 10 
vuoden ikäryhmät/sukupuoli

Yhteismitalliset kampanjatunnusluvut lineaarisista TV-
kanavista ja suoratoistopalveluista (BVOD)

• Yhteismitalliset kontaktit / TRP-määrät à mahdollistaa
valuutan

• Yhteismitallinen tavoittavuus (1+, 2+, 3+) ja toisto aiemmin
mainituissa demografiaryhmissä
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Gold standard
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• Luotettavuus

• Johdonmukaisuus

• Läpinäkyvyys

• Datan laatu


